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NOLINE, NOW AVAILABLE APRE UNA DIVISIONE
DEDICATA AL SECOND SCREEN ADVERTISING

Pubblicalo nel 2013

Si chiama Noline la nuova multi-screen ady unit che
Now Available ha creato con I"obicttivo di analizzare e
sviluppare campagne pubblicitarie second screen per le
azicnde. Integrando strategia, creativita c sviluppo
tecnologico, il team con a capo Stefano Pagani
rispecchia la filosofia media neutral dell’agenzia ed &
composto da cinque figure professionali specializzate
nella comunicazione sui diversi media.

La nuova unit stagialavorando allo sviluppo dellatecnologiacin
autunno presentera una prima ricerca sul sccond screen advertising
inltalia.

“.“ “Le opportunita offerte alle aziende dal second screen advertising
sono davvero tante”, affermain unanota Stefano Pagani (nallz fodo inalta), socio fondatore di Now Available e
responsabile della nuova unit. *Per sfruttarle al meglio € importante rivolgersi a una struttura creativa abituata a ragionare
al di fuori degli schemi tradizionali ancora fermi alladistinzione netta tra online o off-line. E' per questo che con la unit
MoLinc abbiamo deciso di eliminare questalinea, proponendo sul mercato un approccio realmente innovativo che solo
un'agenziadi carattere neutrale come Now Available pud offrire”.

Dellasguadrafanno partc Matteo Ruisi (traditional creative), Antonie Zuddas (digital creative), Michele Prevato
(attention planner), Cinzia Migliardi (social media specialist) ¢ Seby Fortugnao (technical developer).

Le opportunita del second screen con NoLine

La unit di NoLinc ha come obicttivo lo studio clo sviluppo della tecnologia second screen applicato a dinamiche di
comunicazione per i brand. Pil precisamente:

Couponing

Lo spot TV diventa un potentissimo mezzo di distribuzione di coupon digitali direttamente sul dispositivo mobile dello
spettatore. Sara possibile creare tv commercial con obicttivi di sell-out di prodotto estremamente efficaci ¢ legati auna
call to action immediata.

Expand content & time
Oltrei classici 30" sccondi potraintervenire il sccond screen, fornendo informazioni aggiuntive rispetto allo spot,
completandolo, integrandolo o utilizzandolo solo come veicolo di propagazione di un messaggio su mohile.



Gamification
Uno spot pud trasformarsi in un instant win o un platform game.

Lead generation
Glispot potranno essere usati come mezzo cfficacissimo per raccoglicre nominativi nel database di marketing. O per
incrementarc unafan base di Faccbook. O per crogare punti in programmi di crm.

Direct response
Sara possibile prenotare direttamente un test drive o segnarsi la data c le informazioni su cventi o prodotti. Oppure
chicdere un preventivo in pochi tap del tablet.

Sales
Conil link dirctto all’c-commerce si potra attivare I acquisto immediato, con la possibilita di creare nuove formule:
anteprima, seric limitata o offerte speciali.

Survey/Data collection
Dauno spot sara possibilc awiarc dei sondaggi/sondaggi aziendali in tempo reale. Raccoglicndo istantancamente il volere
popolare ed cventualmente fornendo i risultati istantancamente (o nello spot successivo).
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