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AL TIMONE STEFANO PAGANI, G.M. E SOCIO FONDATORE DELLA STRUTTURA

Now Available presenta la sua nuova unit NoLine
LA DIVISIONE SI OCCUPERA DELLO STUDIO E DELL'IDEAZIONE DI CAMPAGNE ADV SECOND SCREEN

econdo gli ultimi dati

diffusi da lab Italia il

60% degli utenti guar-
da la Tv online e sono circa 11
rilioni gli italiani che compio-
no online azioni collegate al pro-
gramma che stanno guardando
in televisione. E la fotografia di
un‘attitudine al multitasking (Tv
+ laptop, smartphone o tablet),
chiamata negli Usa second scre-
en experience, che si sta consoli-
dando anche in Italia interessan-
do il mercato dei media e della
comunicazione pubblicitaria in
particolare. E seguendo questo
trend, la neutral agency Now
Available lancia NoLine, la nuo-
va multi-screen adv unit compo-
sta da un team di professionisti
dedicati allo studio e allideazio-
ne di campagne second screen
advertising. Guidata da Stefano
Pagani, general manager e so-
cio fondatore della neutral agen-
cy, la nuova unit sta gia lavoran-
do allo sviluppo della tecnologia
second screen e a una prima ri-
cerca sul tema che verra diffu-
sa in autunno, con |'obiettivo di

contribuire ad una maggiore co-
noscenza del second screen ad-
vertising in Italia. «Le opportuni-
ta offerte alle aziende dal second
screen advertising sono davve-
ro tante - afferma Stefano Paga-
ni, socio fondatore di Now Avai-
lable e responsabile della nuova
unit - per sfruttarle al meglio &
importante rivolgersi a una strut-
tura creativa abituata a ragionare
al di fuori degli schemi tradizio-
nali ancora fermi alla distinzio-
ne netta tra online o offline. £
per questo che con la unit No-
Line abbiamo deciso di elimina-
re questa “linea” proponendo sul
mercato un approccio realmen-
te innovativo che solo unagen-
zia di carattere neutrale come
Now Available pud offrires. Ri-
specchiando la filosofia “media
neutral"dell'agenzia, il team & at-
tualmente composto da cinque
figure professionali specializzate
nella comunicazione sui diversi
media: Matteo Ruisi (traditional
creative), Antonio Zuddas (di-
gital creative), Michele Prevato
(attention planner), Cinzia Mi-

gliardi (social media specialist) e
Seby Fortugno (technical deve-
loper).La Unit diNoline ha come
obiettivo lo studio e lo sviluppo
della tecnologia second screen
applicato a dinamiche di comu-
nicazione per i brand. Pill preci-
samente Couponing (sara pos-
sibile creare Tv commercial con
obiettivi di sell-out di prodot-
1o estremamente efficaci e lega-
ti a una call to action immedia-
ta), Expand content & time (oltre
i classici 30" secondi potra inter-
venire il second screen, fornen-
do informazioni aggiuntive ri-
spetto allo spot, completandalo,
integrandolo o utilizzandolo solo
come veicolo di propagazione di
un messaggio su mobile), Garmi-
fication (il pit grande trend de-
gli ultimi anni pud essere
sviluppato con nuove
interazioni, uno spot

pud trasformarsi in un

instant win o un platform

game), I
It

Lead ge-

neration
(gli  spot Muitl

ne
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potranno essere usati come
mezzo efficacissimo per racco-
gliere nominativi nel database
di marketing. O per incrementa-
re una fan base di Facebook. O
per erogare punti in programmi
di CRM), Direct response (sara
possibile prenotare direttamen-
te un test drive o segnarsi la
data e le informazioni su even-
ti o prodotti. Oppure chiede-
re un preventivo in pochi sem-
plici “tap” del tablet), Sales (con
il link diretto allecommerce si
potra attivare l'acquisto imme-
diato, con la possibilita di creare
nuove formule: anteprima, se-
rie limitata o offerte speciali) e
Survey/Data collection (da uno
spot sara possibile avviare dei
sondaggi aziendali in tempo re-
ale.Raccoglien-
do istanta-
neamente il
volere popola-
reed eventual-
mente fornendo i
risultati istantanea-
mente o nello spot
AV UNIT successivo).




